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LIETUVOS VISUOMENES INFORMAVIMO APIE EURO [VEDIMA IR
KOMUNIKACLJOS STRATEGIJA

I. BENDROSIOS NUOSTATOS

1. Lietuvos visuomenés informavimo apie euro jvedima ir komunikacijos strategija yra
vidutinés trukmés strateginio planavimo dokumentas, kurio tikslas — tinkamai ir visapusiskai
informuoti Lietuvos visuomeng apie bendraja Europos Sajungos valiuta, jos jtaka Salies
ekonomikai ir gyventojams, Lietuvos Respublikos pasirengima euro jvedimui ir numatoma
euro jvedimo tvarka; ja taip pat siekiama sudaryti salygas tikslingai ir koordinuotai
igyvendinti Lietuvos Respublikos Vyriausybés, Lietuvos banko, kity valstybés institucijy ir
Istaigy (toliau vadinama — suinteresuotos institucijos) numatytas visuomenés informavimo
apie euro jvedima ir komunikacijos priemones.

2. Pirmoji Strategija patvirtinta Lietuvos Respublikos Vyriausybés 2005 m. rugséjo
29 d. nutarimu Nr. 1050 ,,Dél Nacionalinio euro jvedimo plano bei Lietuvos visuomeneés
informavimo apie euro ivedima ir komunikacijos strategijos patvirtinimo* (Zin., 2005,
Nr. 117-4235) ir buvo jgyvendinama. Siame dokumente ji patobulinta, parengta vadovaujantis
Nacionaliniu euro jvedimo planu, pagrista visuomenés nuomong¢s tyrimais, joje atsizvelgta i
euro zonos Saliy patirt] organizuojant informavimo apie euro jvedima ir komunikacijos
kampanijas, taip pat ir 1 Lietuvos instituciju patirtj Sioje srityje ir iSdéstyta nauja redakcija
(toliau vadinama — §i Strategija).

3. Pagrindinis Sios Strategijos igyvendinimo principas — euro jvedimo proceso
susiejimas su Lietuvos istojimo ir integracijos 1 Europos Sajunga procesu. Igyvendinant Sia
Strategija, siekiama, kad pasirengimo euro jvedimui procese aktyviai dalyvauty visuomene,

bty keliamas visuomenés ekonominis rastingumas.

II. ESAMA PADETIS
VISUOMENES INFORMAVIMAS APIE EURA

4. Igyvendindamos pirmaja Strategija, suinteresuotos institucijos parengé, iSleido ir
platino gyventojams leidinius apie bendraja Europos Sajungos valiuta — eura. [vairiose Salies
vietose buvo organizuojami seminarai ir kitokie renginiai, skaitomos paskaitos Svietimo
darbuotojams, verslininkams, banky kasininkams, valstybés tarnautojams, vartotojams,

kitoms tikslinéms grupéms. Susitikimuose su vietos bendruomenémis jvairiuose S$alies
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regionuose suinteresuoty institucijy atstovai diskutavo ir atsakinéjo { visuomenei ripimus
klausimus apie numatoma euro jvedima Lietuvoje.

5. Suprasdamos tai, kad vienas i§ veiksmingiausiy gyventoju informavimo apie
pasirengima euro ivedimui Saltiniy yra visuomenés informavimo priemonés, suinteresuotos
institucijos pirmosios Strategijos jgyvendinimo laikotarpiu teiké joms euro zonos naujienas,
daug informacijos apie euro ivedima ir savo veikla. Suinteresuotos institucijos
bendradarbiavo su nacionaliniais televizijos kanalais, visuomeniniu radiju, rengianciais ir
transliuojanciais pazintines laidas, specializuotas rubrikas, informacinius klipus ir Kkita
informacing medziaga. Tod¢l viena i§ svarbiausiyjy visuomenés informavimo priemoniy temy

ir buvo euro jvedimo tema.

VISUOMENES NUOMONE

6. 2006 m. rugs¢jo 4-8 d. Europos Komisijos uzsakymu tarptautiné vieSosios
nuomongs ir rinkos tyrimy kompanija The Gallup Organization atliko Eurobarometro tyrima,
buvo apklausta daugiau kaip 10 tukst. naujyjy Europos Sajungos valstybiy nariu gyventoju
nuo 15 mety. Lietuvos banko uzsakymu Visuomenés nuomonés ir rinkos tyrimuy centras
uzdaroji akciné bendroveé ,,Vilmorus“ (toliau vadinama - ,,Vilmorus®) atliko Lietuvos
gyventojuy tyrima (2006 m. gruodzio 1-4 d. buvo apklausti 1009 Lietuvos gyventojai nuo
15 mety i§ 20 miesty ir 68 kaimy). Tyrimo duomenys parodé, kad Lietuvos gyventoju
informuotumas apie eura pamazu ger¢ja. Eurobarometro tyrimo duomenimis, 2005 mety
rugséji pakankamai informuoti apie euro jvedimo procesa buvo 31 procentas, o 2006 mety
rugseji — 44 procentai Lietuvos gyventoju (naujyju Europos Sajungos valstybiu nariy vidurkis —
40 procenty). ,,Vilmorus‘ apklausa parodé, kad 44,4 procento Lietuvos gyventojuy pakankamai
informuoti apie euro jvedimo Lietuvoje procesa ir eiga. Eurobarometro tyrimas taip pat
parod¢, kad 43 procentai Lietuvos gyventoju mano, jog euras darys teigiama jtaka Salies
ekonomikai (2005 mety rugséji taip mané tik 32 procentai). Siek tiek mazéjo ir prie§ eura
nusiteikusiy gyventoju: 2005 mety rugséji prieSiSkai nusiteikg buvo 59, o 2006 mety rugseji —
56 procentai apklaustyjy.

7. Eurobarometro tyrimas parodé, kad Salies gyventojai (63 procentai apklaustyjy)
noréty i§ anksto gauti informacija apie euro jvedimo Lietuvoje tvarka ir aplinkybes — i§ ju
28 procentai tokia informacija noréty gauti kuo anksciau, 35 procentai — pries kelerius metus
iki euro jvedimo.

8. ,,Vilmorus* tyrimas parodé¢, jog Lietuvos gyventojai neblogai informuoti, kad
bendroji Europos Sajungos valiuta yra euras (tai Zinojo 95,9 procento apklaustyjy), jie taip pat
Zino, kad euras naudojamas ne visose Europos Sajungos valstybése narése (84,8 procento
apklaustyju). Nors beveik 71 procentas Salies gyventoju palankiai vertina Lietuvos naryste
Europos Sajungoje, tik 43,8 procento apklaustyju min¢jo eura kaip bendraja Europos
Sajungos valiuta, 50,7 procento ju eura vertino tiesiog kaip pinigini vieneta. Kad Lietuva eura

numato jvesti 2010 metais, teigé 40,7 procento apklaustyjuy, taciau tik 39,9 procento jy mané,
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kad Lietuva apskritai privalo tai padaryti. Kaip ir ankstesniy tyrimy metu, Lietuvos gyventojai
buvo linke atidélioti pokycius — 40,8 procento apklaustyju noréty, kad euras biity ivestas
veliau negu 2010 metais. ,,Vilmorus* tyrimas parode, kad:

8.1. Lengviausiai suvokiami euro ivedimo privalumai Lietuvos gyventojams buvo Sie:
nereikés keisti valiutos keliaujant i Europos Sajunga (71,6 procento apklaustyjy tai atrodé
svarbu); Lietuva taps visateise Europos Sajungos nare (68,1 procento apklaustyjy);
verslininkams bus lengviau atsiskaityti su uZsienio partneriais (74,2 procento apklaustyju).
Siek tiek maZiau reikmés teikiama tam faktui, kad euras yra patikima ir stabili valiuta (taip
mane 59,7 procento apklaustyjy), ir tam, kad bus lengviau palyginti kainas Europos Sajungos
valstybése narése (62,9 procento apklaustyjy).

8.2. Labai aiSkiai atpaZistama didZiausia baim¢é¢ dél euro ivedimo. Dél galimo kainy
kilimo nerimauja net 91,8 procento, dél galimo santaupy nuvertéjimo — 83,4 procento, kad
Lietuva praras nacionaling valiuta — 69,4 procento apklaustyjy. Nuogastavimai i§ esmeés yra
tie patys kaip ir nurodytieji anksCiau, Lietuvos banko uZsakomuyjy tyrimy ir nuolatiniy
Eurobarometro tyrimy visoje Europos Sajungoje metu.

8.3. Vertindami galimus informacijos Saltinius, Lietuvos gyventojai buvo gana
vieningi. DidZiausia pasitikéjimg jiems kelty informacija apie eura, gauta i§ Siy Saltiniy:
Seimos nariy, giminaifiy ir paZistamy, gyvenanciy euro zonos Salyse (67,5 procento
apklaustyju); Zmoniy i§ ty Saliy, kuriose neseniai buvo ivestas euras (63,9 procento
apklaustyjy); ekonomisty (60,1 procento apklaustyjy); Lietuvos banko (58,7 procento
apklaustyjy). MaZiausiai pasitikima nevyriausybiniy organizacijy atstovais (jais pasitiki
12,3 procento apklaustyjy), Seimo nariais (15,4 procento apklaustyjy) ir verslo atstovais
(16,4 procento apklaustyjy). Netikétai prastai jvertinti Zurnalistai — jais pasitiki vos
26,1 procento apklaustyju.

8.4. Informacijos svarba apie eura apklaustieji suskirsté taip: svarbiausia informacija
yra apie galimus euro ivedimo padarinius (tai nurodé 88,1 procento apklaustyju), praktiné
informacija apie lity keitima i eurus (86,2 procento apklaustyjy) ir euro ivedimo padariniai
kitose Salyse (71,2 procento apklaustuyju).

8.5. Vertindami visuomenés informavimo priemones ir informacijos vieSinimo
kanalus, gyventojai buvo vieningi — net 91,6 procento apklaustyju atsakeé, kad reikia
informacijos per televizija, 79,4 procento mané, kad reikia informacijos per radija,
74,8 procento noréty gauti informacijos i§ nacionalinés spaudos ir 65,1 procento — iS
regioninés spaudos. Gyventojai maziausiai domejosi biblioteky pateikiama informacija
(22,8 procento apklaustuyju).

9. Lietuvos banko uZsakymu 2006 m. lapkri¢io 21—gruodzio 8 d. ,,Vilmorus* atliktoje
Lietuvos verslininky apklausoje dalyvavo 403 {jvairiy sri¢iy verslininkai ir atsakingi imoniy
darbuotojai. Verslininkai i§ esmés palankiai vertino Lietuvos naryst¢ Europos Sajungoje (61
procentas apklaustyjy), akcentavo laisvesni prekiy ir paslaugy judéjima, naujuy rinky
atsivérima, Europos Sajungos parama. Nurodyti ir keli neigiami aspektai — daugiau

biurokratizmo, padidéjusi darbuotojy emigracija i uZsieni. Si apklausa parodé, kad:
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9.1. Verslininkai palankiau vertino ir euro jvedima — 54,3 procento apklaustyju
palankiis bendrajai Europos Sajungos valiutai, taciau 47,1 procento verslininky palankiai
vertino ir ta fakta, kad Lietuvai 2007 metais nepavyks ivesti euro. Kita vertus, 32 procentai
apklaustyju noréty, kad euras bty ivestas kuo greiciau, o kartu su tais, kurie noréty, kad tai
bty padaryta jau 2009 ar 2010 metais, §i dalis tampa didesné kaip 60 procenty.

9.2. Verslininkai mané, kad euro ivedimas Lietuvai padés isitvirtinti kaip visateisei
Europos Sajungos valstybei. Sis veiksnys riipéjo net 68 procentams verslininky ir buvo
gerokai svarbesnis uZz kitus euro naudos veiksnius. Vertinant ne asmeninio verslo, bet visos
Lietuvos ekonomikos mastu, Sis veiksnys apklaustiesiems pasirodé dar svarbesnis —
75,4 procento apklausty verslininky nurod¢ ji kaip svarbuy.

9.3. Vertindami euro jvedimo trukumus, verslininkai (tik 32,3 procento) nurodé ir
galima kainy didé¢jima.

9.4. Daugelis verslininky (net 79,5 procento apklaustyju) mane, kad jie turéty
dalyvauti euro ivedimo procese. IS ju 44,4 procento mané, kad turéty dalyvauti per
asocijuotasias verslo struktiiras. Apie rengiama pasiraSyti Geros verslo praktikos (valios)
kodeksa Zinojo 37 procentai apklaustyjy ir tik 27 procentai ju mang, kad jis gali apsaugoti nuo
kainy didéjimo.

9.5. Verslininkai labiausiai pasitik¢jo informacija, gauta iS: ekonomisty (jais pasitikéjo
70,5 procento apklaustyju); Zmoniy, gyvenanciy valstybése, kuriose neseniai jvestas euras
(68,5 procento apklaustyju); Lietuvos banko (67,2 procento apklaustyjuy); asocijuotyjy verslo
struktiiry (63,5 procento apklaustyju). Maziausia pasitik¢jima verslininkams kélé Lietuvos
Respublikos Seimo nariai (jais pasitikéjo vos 15,9 procento apklaustyjy), iSeivijos atstovai
(18,1 procento apklaustyjy) ir Zurnalistai (24,3 procento apklaustyjuy).

9.6. Siuo metu verslininkams svarbiausia — gauti informacija apie galimus euro
ivedimo padarinius (tai nurodé¢ 84,6 procento apklaustyjy), Lietuvos pasirengima
(75,9 procento apklaustyju) ir euro ivedima kitose Salyse (72,5 procento apklaustyjy). Likus
metams iki euro jvedimo, jiems svarbiausia biity informacija apie galimus euro ivedimo
padarinius verslui (92,6 procento apklaustyjy) ir lity keitimo i eurus procesa (92,3 procento
apklaustyjy).

9.7. Verslininkams svarbiausios visuomenés informavimo priemonés skyrési nuo ty,
kurioms pirmenybe teiké placioji visuomené: 88,8 procento apklausty verslininky noréty gauti
informacija internetu, 84,9 procento — i§ nacionalinés spaudos, 83,1 procento — per televizija.

10. 2006 m. rugséjo 4-8 d. Europos Komisijos uZsakymu tarptautiné vieSosios
nuomongs ir rinkos tyrimy kompanija The Gallup Organization atliko Eurobarometro tyrima,
skirta euro ivedimo Europos Sajungos valstybése 5-osioms metinéms. Tyrimo metu apklausta
daugiau kaip 12 tiikst. euro zonos valstybiy nariy gyventojy nuo 15 mety. Apklausa parode,
kad:

10.1. Pra¢jus 5 metams po euro jvedimo, euro zonos valstybése eura palankiai vertino

48 procentai gyventojuy. Ty, kuriems atrodo, kad euras sukelé daugiau problemy, negu davée
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naudos, buvo 38 procentai. Kad naujoji valiuta nieko nepakeité, mané 7 procentai, netur¢jo
nuomongs taip pat 7 procentai apklaustyju.

10.2. Airijoje eura palankiai vertino net 75, Suomijoje — 65, Liuksemburge —
64 procentai gyventoju. Maziausiai (38 procentai) palankiai vertinanciyjy — Graikijoje ir
Nyderlanduose. Blogiausiai euro ivedima vertino gyventojai ty valstybiy, kuriose euro
ivedimas sutapo su ekonomikos augimo 1étéjimo ciklu.

10.3. Net 81,4 procento apklaustyju mang, kad ivedus eura padidéjo kainos. Palyginti
su nerimu dél kainy didéjimo, kiti neigiami pokyciai atrodo nereikSmingi. Kad euras
apsunkino kasdieni gyvenima, mané 18,5 procento gyventojy, kad jis pristabdé Salies tkio
augimg ir didino nedarbo lygi — 7 procentai, kad pakenké Salies suverenitetui — 5 procentai

apklaustyju.

III. VEIKLOS ORGANIZAVIMAS
INSTITUCINE SANDARA

11. Siekdama uZtikrinti, kad Lietuva tinkamai pasirengty ijvesti eura, Lietuvos
Respublikos Vyriausyb¢ 2005 m. geguzés 30 d. nutarimu Nr. 592 sudaré Euro jvedimo
Lietuvos Respublikoje koordinavimo komisija (toliau vadinama — komisija), i kurios sudéti
ieina Lietuvos Respublikos Ministras Pirmininkas (komisijos pirmininkas), finansy ministras
(komisijos pirmininko pavaduotojas), Lietuvos banko valdybos pirmininkas (komisijos
pirmininko pavaduotojas), socialinés apsaugos ir darbo ministras, Gikio ministras, uZsienio
reikaly ministras, teisingumo ministras, Zemes tkio ministras ir Statistikos departamento prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés (toliau vadinama — Statistikos departamentas) generalinis
direktorius. Komisijos tikslas — uZtikrinti tinkama pasirengima euro ivedimui Lietuvos
Respublikoje. Konkretiems klausimams nagrinéti ir iSvadoms komisijai teikti sudarytos
7 darbo grupés: koordinuojancioji, visuomeneés informavimo, grynyju pinigy, verslo aplinkos,
vartotojy teisiy apsaugos ir socialiniy reikaly, teisiniy klausimy, informaciniy technologiju
(Lietuvos Respublikos Ministro Pirmininko 2005 m. rugpjucio 12 d. potvarkis Nr. 204 ir
2005 m. gruodzio 23 d. potvarkis Nr. 318).

12. Visuomenés informavimo darbo grupéje dirba valstybés institucijyu — Lietuvos
banko, Lietuvos Respublikos Vyriausybés kanceliarijos, Finansy ministerijos, Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos, Ukio ministerijos, Teisingumo ministerijos, Zemés ikio
ministerijos, Statistikos departamento, taip pat vartotojy, verslininky, savivaldybiy institucijy —
Lietuvos vartotojuy instituto, Lietuvos prekybos imoniy asociacijos, Lietuvos savivaldybiy
asociacijos — atstovai. Visuomenés informavimo darbo grupé koordinuoja valstybés institucijy
veikla jgyvendinant Sia Strategija, aptaria instituciju pateikta informacija apie jos
igyvendinimo eiga ir teikia komisijai informacija apie tai, taip pat pasitlymus dél Sios
Strategijos atnaujinimo ar papildymo, atsizvelgdama 1 jos igyvendinimo steb&jimo ir

vertinimo rezultatus.
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BENDRADARBIAVIMAS SU EUROPOS KOMISIJA IR EUROPOS
CENTRINIU BANKU

13. Finansy ministerijos ir Lietuvos banko atstovai dalyvauja Europos Komisijos
Ekonominiy ir finansiniy reikaly generalinio direktorato rengiamuose Europos Sajungos
valstybiu nariy finansy ministerijy ir centriniy banky komunikacijos padaliniy vadovy
susitikimuose, skirtuose visuomenés informavimo apie euro jvedima klausimams svarstyti.
Europos Komisija taip pat yra numaciusi biudzeta ir siiilo bendradarbiavimo formas (pagal
2005 m. lapkri¢io 8 d. pasirasSyta Lietuvos Respublikos ir Europos Komisijos partnerystes
susitarima dél informavimo ir komunikacijos kampanijy dél euro jvedimo Lietuvos
Respublikoje organizavimo pagal euro ir Ekonominés ir pinigy sajungos informacijos ir
komunikacijos strategija (Zin., 2006, Nr. 6-195) (toliau vadinama — Partnerystés susitarimas),
taip pat pagal Dvyniy programa) jvairioms informavimo priemonéms jgyvendinti.

14. Pagal Dvyniy programa visuomenés informavima apie eura jgyvendinancioms
institucijoms (Finansy ministerijai ir Lietuvos bankui) perduodama kity Europos Sajungos
valstybiu nariy euro jvedimo praktiné patirtis visuomenés informavimo ir kitose srityse.

15. Pagal Partnerystés susitarima Europos Komisija finansuoja ir jgyvendina tam
tikras visuomenés informavimo priemones. Lietuvoje atsakinga institucija uz Partnerystés
susitarimo jgyvendinima paskirtas Lietuvos bankas.

16. Lietuvos banko atstovai dalyvauja Europos centrinio banko Komunikacijos
komiteto grynuyju euro pinigy komunikacijos darbo grupéje. Joje koordinuojami visuomenés
informavimo apie eury banknotus ir monetas kampanijy jgyvendinimo klausimai Salyse,
kurios numato jvesti bendraja Europos Sajungos valiuta, derinama skelbtina informacija apie
eury banknotus ir monetas, tariamasi d¢l priemoniy, supazindinanciy su eury banknoty ir
monety apsaugos pozymiais (tai lankstinukai, plakatai, informacija interneto svetainéje), ir

analogiSkos kasininky mokymo medZiagos rengimo.

IV. TIKSLAI

17. Igyvendinant Sig Strategija, siekiama tokiy tiksly:

17.1. Informuoti visuomen¢ apie euro jvedimag ir su tuo susijusius veiksnius.
Suinteresuotos institucijos pagal kompetencija turi pateikti visuomenei informacija visais su
euro ivedimu susijusiais aspektais: apie euro ivedimo itaka Lietuvos ekonomikai, gyventojuy ir
imoniy saskaity bankuose, balansy, socialiniy iSmoky perskaiiavimo eurais principus, eury
banknoty ir monety nominalus, banknoty apsaugos poZymius, nacionalinés valiutos keitimo i
eurus salygas.

17.2. Padéti visuomenei pasirengti euro ivedimui. Suinteresuotos institucijos,
informuodamos visuomeng, turi sudaryti salygas, kad visuomen¢ tinkamai ir laiku pasirengty
euro jvedimui.

17.3. Prisidéti prie sklandaus euro ivedimo Lietuvoje proceso. Suinteresuotos

institucijos turi siekti, kad informuota, euro ivedimui pritarianti ir pasirengusi visuomengé
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prisidéty prie sklandaus jo jvedimo. Formuoti nuostata, kad tik koordinuoti visy suinteresuoty
institucijy veiksmai, aktyvus visos visuomenés dalyvavimas ir geranoriSka verslo imoniy
parama uZtikrins sklandy euro ivedima Lietuvoje.

17.4. Formuoti palanky visuomenés poZziiirj i blsimaja Lietuvos valiuta — eura.
Suinteresuotos institucijos turi ripintis, kad gerai informuotoje visuomené¢je nekilty nerimo
del per¢jimo prie bendrosios Europos Sajungos valiutos, buty suvokiama euro jvedimo
Lietuvoje nauda, taip pat siekti visuomenés pritarimo ir palankumo bendrajai Europos

Sajungos valiutai tiek jos jvedimo Lietuvoje metu, tiek ir véliau.

V. PAGRINDINIAI VISUOMENES INFORMA VIMO IR KOMUNIKACIJOS
PRINCIPAI

18. Pagrindinis Sios Strategijos igyvendinimo principas — euro ivedimo proceso
susiejimas su bendra integravimosi | Europos Sajunga idéja. Tyrimais patvirtinta, kad
visuomenés tikslinés grupés Lietuvoje nesusieja euro jvedimo ir integracijos i Europos
Sajunga. Informacija turi biti siekiama susieti Siuos procesus, aiSkinti, kad euras — tai
glaudesné¢ integracija 1 Europos Sajunga. Be to, kaip rodo tyrimai, visuomené baiminasi ne
paties euro, bet pernelyg greito jo ivedimo ir su tuo susijusiy galimy neigiamy procesy, tod¢l
informuojant visuomenés tikslines grupes nedera grizti prie principinés diskusijos apie euro
tvedimo reikalinguma, pakanka leisti suprasti, kad euro jvedimas jau numatytas Lietuvos
stojimo 1 Europos Sajunga sutartyje ir tai — ne principo, o tik laiko klausimas. Euro jvedimo
atidé¢jima nulémé ne abejonés dél euro naudos, bet objektyviis kriterijai, kuriy Lietuva
neatitiko vertinimo metu — 2006 mety geguze. Susiejant stojimo 1 euro zona ir integracijos i
Europos Sajunga idéjas, siekiama uZsitikrinti parama visuomenés dalies, teigiamai
vertinan&ios naryste Europos Sajungoje (apie 70 procenty). Sia idéja turéty atspindéti euro
informacinés veiklos vaizdiné medZiaga, simbolis ir Siikis (-iai). Jie padés tikslinéms grupéms
bendrame informacijos sraute lengviau pastebéti informacija apie euro ivedima ir atpaZinti
kaip informavimo apie eura kampanija. Bendra Europos Sajungos idéja turéty biti
vadovaujamasi informuojant visas tikslines grupes.

19. Antriniai principai, padedantys sklandZiau jgyvendinti Sig Strategija:

19.1. Visuomenés grupiy jtraukimas i euro jvedimo procesa. Siuo principu siekiama
skaidriai ir veiksmingai panaudoti atskiry visuomenés grupiy galimybes dalyvauti praktinés
informacijos sklaidos procese, atlikti kontrolés ir prieziiiros funkcijas iSkart po euro jvedimo.
Ypac€ svarbiais suinteresuoty instituciju informaciniais partneriais galéty tapti politinés
organizacijos, nevyriausybinés organizacijos, asocijuotosios verslo struktiros. Sis principas
ne tik padéty veiksmingiau palaikyti griZtamaji ry$i su visuomenés tikslinémis grupémis, bet
ir skleisti idéja, kad euro jvedimas, kaip ir integracija i Europos Sajunga, yra bendras visy
pilie¢iy reikalas.

19.2. Ekonominio rastingumo didinimas. Pagrindiniy ekonomikos veikimo principy

supratimas padéty visuomenei ir tikslinéms grupéms geriau suvokti euro jvedimo
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reikalinguma, atsikratyti nepagristos su euro jvedimu susijusios baimes ir vieSinti netiesioging
euro ivedimo nauda. Ne maZiau svarbu visuomenei Zinoti ir suprasti, kad siekiant ivesti eura
reikia atitikti stabiliy finansy kriterijus, lemiancius ir stabilia Salies ekonoming biiklg. [vedusi
eura, Salis igyja daugiau galimybiy iSlaikyti stabilia savo ekonoming ir finansing buklg. Prie to
prisidéty ir informacijos apie Ekonoming ir pinigy sajunga skelbimas.

20. Akcentuojant euro ivedimo nauda, svarbu daugiau démesio skirti netiesioginei
euro ivedimo naudai aiSkinti ir vieSinti (sutaupytos valiuty keitimo IéSos, pigesnis
skolinimasis uZsienio rinkose ir panasiai).

21. Igyvendindamos $ig Strategija, suinteresuotos institucijos turi laikytis tam tikry
visuomenés informavimo principy. Svarbiausieji 1§ jy yra Sie:

21.1. Atvirumo ir skaidrumo principas. Suinteresuotos institucijos turi biti atviros,
prieinamos visiems, kurie domisi euro ivedimu, jos turi biiti visada pasirengusios pagal
kompetencija atsakyti i visus su euro jvedimu susijusius klausimus ir pateikti visa galima
informacija.

21.2. GriZtamojo ry$io principas. Suinteresuotos institucijos turi ne tik teikti
visuomenei informacija, bet ir kruops$ciai analizuoti bei vertinti, kaip ta informacija supranta
visuomeng¢, suZinoti jos atsaka.

21.3. VienbalsiSkumo principas. Suinteresuotos institucijos turi deramai apsvarstyti,
tarpusavyje derinti ir siekti visuomenei teikti vienoda, suderinta informacija tiek vadovy, tiek
specialisty, bendraujanciy su visuomene, lygiu.

21.4. Informacijos kokybés principas. Suinteresuotos institucijos teikiama informacija
turi parengti laiku, aiSkia, lengvai suprantama kalba, pritaikyta kiekvienai tikslinei grupei.

22. Suinteresuotos institucijos turi laiku parengti iSsamia informacija visais euro
ivedimo klausimais, galinciais i8kilti vykdant Sia Strategija, ir pasir@ipinti, kad informacija
pasiekty adresata. Ypac svarbiis praktiniai euro jvedimo aspektai, nes gyventojy nuomoné turi
biiti pagrista Ziniomis, ne vien emocijomis. Visos tikslinés grupés turéty gauti iSsamia
prakting informacija apie eurg ir jo jvedimo salygas. Tai informacija apie lity ir eury keitimo
procediiras, grynyju eury ir lity bendros apyvartos laikotarpi, vartotoju teisiy apsaugos
mechanizma keiciant valiuta, tai ir grafiniai eury banknoty ir monety atvaizdai, eury banknoty
ir monety charakteristiky, atpazinimo Zenkly ir apsaugos poZymiy apraSai. Turi buti skelbiami
iSsamis paaiSkinimai, kaip bus mokami atlyginimai, pensijos, kitos iSmokos, kaip bus
atsiskaitoma uZ prekes ir paslaugas grynyjy eury ir lity bendros apyvartos laikotarpiu ir jam
pasibaigus, kaip bus perskai¢iuojamos gyventojuy ir imoniy saskaitos bankuose ir panasSiai.
Ypac¢ daug démesio turi buti skirta mazy miesteliy ir kaimo gyventojy informavimui Siomis
temomis.

23. Kad visuomen¢ kuo geriau suvokty euro ivedimo nauda, labai svarbu aiskinti, kad
kainos eurais bus perskaiiuojamos pagal grieZtas apvalinimo taisykles, kad néra pagristy
prieZas¢iy baimintis visuotinio kainy padidéjimo po euro jvedimo, nes vienos valiutos
pakeitimas kita i§ esmés nesudaro salygu kainy Suoliui. Taip pat svarbu populiarinti lietuviska

simboli nacionalingje eury monety pus¢je, akcentuoti, kad tuo bus tesiama lietuvisky pinigy
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tradicija. Reikia skirti pakankamai démesio, kad visuomen¢ biity supaZindinta su visy euro
zonos valstybiy nacionalinémis eury monety pusémis, nes ivedus eura ilgainiui { apyvarta
pateks ir kity euro zonos valstybiy monety. Informuojant uZsienio Ziniasklaida ir kitas
suinteresuotas uzsienio institucijas apie Lietuvos pasirengima ivesti eura, tikslinga panaudoti
Lietuvos diplomatiniy atstovybiy tinkla ir Europos Sajungos institucijy parama.

24. Svarbus ir kalbinis aspektas — informacija turi biiti parengta ne tik lietuviy, bet ir
kitomis kalbomis, kurias vartoja Lietuvoje gyvenancios tautinés mazumos (rusy, lenky ir
kitomis kalbomis), daug uZzsienio verslininky ir turisty (angly kalba). Ji turi buti pritaikyta ir
nejgaliesiems.

25. Visuomenés nuomonés ir visuomenés informavimo priemoniy tyrimai rodo, kad
turi buti parinktos veiksmingiausios informacijos platinimo priemongés (televizija, spauda,
lankstinukai ir panaSiai) ir vieSinimo kanalai. Daug pastangy reikia skirti tam, kad visuomené
Zinoty, kur galima rasti informacijos apie euro jvedima.

26. Bendradarbiaudamos su visuomenés informavimo priemonémis, suinteresuotos
institucijos turi ne tik operatyviai reaguoti i gaunamus paklausimus, bet ir pacios inicijuoti
temy ivairiais euro jvedimo klausimais gvildenima per visuomenés informavimo priemones,
savo atstovy susitikimus su jvairiomis tikslinémis gyventojy grupémis, naudoti Kkitas
informacijos skleidimo priemones ir budus. Suinteresuotos institucijos turi ieSkoti argumenty,
irodan¢iy euro jvedimo nauda, kaupti ir skelbti juos. Tai ne tik kelty visuomenés
informuotumo lygi, bet ir padéty sklaidyti dalies gyventojy abejones dél euro ivedimo. Be to,
suinteresuotos institucijos tiek Lietuvoje, tiek uZsienyje turi inicijuoti teigiamas Zinias apie
Lietuvos pasirengima ivesti eura. [ vieSas diskusijas apie euro ivedima reikia itraukti
visuomenés autoritetus, taciau vykdant Sig Strategija neleistina sukelti per dideliy visuomeneés
likesciy, kuriy biity neimanoma igyvendinti.

27. Visuomenes informavima biitina koordinuoti tiek su valstybes, tiek su privaciomis
institucijomis Lietuvoje ir uZsienyje, daug démesio skirti institucijy vidaus komunikacijai, kad
suinteresuoty institucijy tarnautojai gebéty aiSkinti su euro jvedimu susijusius klausimus.
Suinteresuoty institucijy darbuotojai ir vadovai turéty skleisti vienoda, suderinta informacija
apie euro ivedima.

28. Skatinti komercinius bankus, asocijuotasias verslo struktiiras, vartotoju, neigaliyjy,
jaunimo, kitas {vairias organizacijas — visuomenés nuomonés formuotojus, informacijos
skleidéjus aktyviai prisidéti prie visuomenés informavimo apie euro ivedima. Konkrecioms
visuomeneés informavimo priemonéms jgyvendinti biitina pasitelkti reklamos (kirybines ir
visuomenés informavimo priemoniy planavimo) ir vieSyju rysiy agentiiras.

29. Tikslinga pasinaudoti suinteresuoty institucijy patirtimi, sukaupta vykdant
referendumo dél narystés Europos Sajungoje informacing kampanija, kitus didelius
visuomenés informavimo projektus, taip pat tarptautiniy institucijy ir euro zonos valstybiy
institucijy patirtimi. Ypa¢ svarbu bendradarbiauti su Europos Komisija ir Europos centriniu
banku, atliekanciais reikSminga vaidmeni rengiantis ivesti eura naujosiose Europos Sajungos

valstybése narése, priimant sprendimus ir juos igyvendinant dél euro zonos plétros.
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30. Igyvendinant Sia Strategija, tikslinga stebéti ir kaupti informacija apie ketinanciy
ivesti ir ivedusiy eura naujyju Europos Sajungos valstybiy nariy patirti, skleisti ja per atrinktas
visuomenés informavimo priemones.

Visuomenés informavimo ir komunikacijos priemonés nurodytos Sios Strategijos

priede.

VI. ZINIU KATEGORIJOS

31. AtsiZzvelgiant | jvairia visuomenei teikiama informacija, perduodamy Ziniy
(svarbiausiy naujieny akcenty) jvairoveg ir planuojant veiksminga ju pateikima reikiamu laiku
ir atitinkamam adresatui, reikia skirti keleta Ziniy kategoriju:

31.1. Ekonominio ra$tingumo skatinimas. Zinios, padedan¢ios visuomenei suvokti
pagrindinius ekonominius procesus ir jy désninguma, kurianc¢ios informacing baz¢ euro
tvedimo prasmés suvokimui.

31.2. Ekonominiy procesy analizé. Zinios, rodancios, kad kai kurie visuomenés
bligStavimai nesusij¢ su euro jvedimu, nes priklauso nuo kity ekonominiy procesuy.

31.3. Rengimasis ivesti eura. Zinios, skatinan¢ios dométis euro jvedimu ir kitais su
pasirengimu euro {vedimui susijusiais veiksniais.

31.4. Euro jvedimo Lietuvoje padariniai (rezultatai). Zinios, formuojandios palanky
visuomenés pozilrj 1 eura.

31.5. Praktiniai euro jvedimo aspektai. Zinios, susijusios su jvairiais euro jvedimo
aspektais: apie prekiy ir paslaugy verte eurais, nacionalinés valiutos (grynaisiais ir
negrynaisiais) keitimo { eurus tvarkarastj, eury banknoty ir monety nominalus, jy apsaugos
pozymius ir kita.

31.6. Uzsienio valstybiy patirtis, igyta ivedant ir jvedus eura.

VIIL TIKSLINES GRUPES

32. Pagrindinis S$ios Strategijos objektas — visi Lietuvos gyventojai. Taciau,
atsizvelgiant i veiklos pobudi, iSskirtinius informacijos poreikius ir jos sklaidos kanaly
prieinamuma, skiriamos §ios tikslinés grupés:

32.1. Placioji visuomene¢ — visi Lietuvoje gyvenantys Zmongs, kurie naudojasi pinigais
ir tiesiogiai susidurs su nacionalinés valiutos keitimu.

32.2. Visuomenés informavimo priemonés — Lietuvos nacionalinés ir regioninés
visuomenés informavimo priemonés, uzsienio spauda, radijas, televizija ir internetas.

32.3. Verslininkai — prekybos ir paslaugy sektoriai.

32.4. Valstybés institucijos ir ju tarnautojai — tiesiogiai su euro ivedimu nesusijusios,
taciau galincios savo vieSinimo kanalais platinti institucijy parengta informacija valstybés

institucijos ir jy tarnautojai.
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32.5. Senatvés pensininkai, socialiai remtini gyventojai — daZniausiai nedirbantys
gyventojai.

32.6. Jaunimas — jauni gyventojai, daZniausiai moksleiviai ir studentai.

32.7. Nejgalieji — Zmonés su klausos, regos ar kitokia negalia.

32.8. Tautinés maZzumos — tautiniy mazumy atstovai, nuolat gyvenantys Lietuvoje.

32.9. Atokiy vietoviy ir vienkiemiy gyventojai.

32.10. Kity valstybiy gyventojai — valstybiy, i§ kuriy i Lietuva atvyksta daugiausia
verslininky ir turisty, taip pat kaimyniniy valstybiy gyventojai.

32.11. Kitose valstybése gyvenantys Lietuvos pilieciai.

VIIL. INFORMACIJOS SKLEIDEJAI

33. Igyvendindamos Sia Strategija ir siekdamos kuo iSsamiau informuoti visuomeng,
suinteresuotos institucijos bendradarbiauja su kitomis institucijomis ir organizacijomis.
Pagrindiniai suinteresuoty instituciju parengtos informacijos apie euro ivedima skleidéjai yra
Sie:

33.1. Kitos valstybés ir savivaldybiu institucijos — tiesiogiai su euro jvedimu
nesusijusios, tac¢iau galinCios savo vieSinimo kanalais platinti suinteresuoty institucijy
parengta informacija, tokios kaip savivaldybés (per ju vieSuyjuy rySiu skyrius), seniiinijos,
socialinés rupybos ir kitos istaigos.

33.2. Visuomenés informavimo priemonés — nacionalinés, regionings, specializuotos
(iskaitant ir visuomenés informavimo priemones uZzsienio kalba), pagrindinés visuomeneés
nuomonés formuotojos, kuriomis labai pasitiki visuomen¢; uzsienyje gyvenanciy Lietuvos
Respublikos pilieCiy ikurtos visuomenés informavimo priemonés, veikiancios euro zonos
valstybése.

33.3. Komerciniai bankai — svarbis informacijos bankuy klientams (indé€lininkams,
Zmonéms, paémusiems paskolas, keiCiantiems litus { eurus ir t. t.) skleid¢jai.

33.4. Svietimo jstaigos — pagrindinis jaunimui teikiamos informacijos $altinis.

33.5. Prekybos centrai, kitos prekybos ir paslaugy teikimo vietos — svarbios gausaus
Zmoniy susibiirimo vietos, kuriose daugelis Zmoniy pirma karta susidurs su naujaja valiuta.

33.6. Didelés imonés — galimi su euro jvedimu susijusios informacijos teikimo savo
darbuotojams Saltiniai.

33.7. Verslininky asociacijos, vartotoju ir kitos jvairias interesy grupes vienijancios
nevyriausybinés organizacijos, specializuoti informaciniai centrai — svarbis tarpininkai
teikiant informacija tikslinéms grupéms ir jgyvendinant konkrec¢ius informavimo projektus.

33.8. Bibliotekos — Lietuvos nacionaliné M. MaZzvydo biblioteka, apskriciy ir
savivaldybiy vieSosios bibliotekos, mokslo ir studiju institucijy, mokyklu (iSskyrus
aukstasias), specialiosios ir kitos bibliotekos — galimi su euro jvedimu susijusios informacijos

teikimo skaitytojams Saltiniai.
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33.9. Kelioniy agentiiros, vieSbuciai — vieni i§ svarbiausiy informacijos teikimo i
Lietuva atvykstantiems uZsienieCiams Saltiniy.

33.10. Policija — galimas informacijos apie eury banknoty ir monety naudojima
teikimo Lietuvos gyventojams ir uzsienio sveciams Saltinis.

33.11. Visuomenés nuomonés lyderiai — politikai, verslininkai, Svietimo, mokslo
darbuotojai, meno, pramogy verslo atstovai, aktyviai dalyvaujantys visuomenés gyvenime.

33.12. Politinés partijos.

33.13. Pasto istaigos — platy tinkla sudarancios, gyventojams teikiancios pasto ir kitas

paslaugas istaigos.

IX. STRATEGIJOS IGYVENDINIMO ETAPAI

34. Si Strategija igyvendinama trimis etapais:

34.1. Pirmasis etapas — pasirengimo laikotarpis, kuris prasidéjo 2005 metuy rugséji, kai
buvo patvirtinta §i Strategija, ir tgsis, iki bus priimtas Europos Sajungos Tarybos sprendimas
dél iSlygos laikinai naudoti nacionaling valiuta Lietuvos Respublikoje panaikinimo ir euro
tvedimo Lietuvos Respublikoje. SkleidZiama informacija, susijusi su euro jvedimu,
akcentuojama pasirengimo laikotarpio svarba, supazindinama su visuomenés informavimo
kampanijos simbolika ir Sikiu (-iais), atliekami aktyvios informacinés kampanijos
parengiamieji  darbai.  Suinteresuotos institucijos diskutuoja su verslo, kitomis
nevyriausybinémis organizacijomis, bendruomenémis, siekdamos iStirti juy poreikius ir
nerima, vieSindamos aktualia informacija apie euro zona, jos itaka Lietuvos ekonomikai,
galima netiesioging nauda Salies Gkiui ir kickvienam gyventojui. Siuo laikotarpiu labai svarbu
nuolat bendradarbiauti su visuomenés informavimo priemonémis, o per informacijos sklaidos
kanalus, kuriais tikslinés grupés labiausiai pasitiki, pradéti SvieCiamyjy raSiniy ir laidu cikla
apie makroekonominius procesus, ju itaka kiekvieno piliecio gyvenimui, supazindinti su euro
tvedimo rezultatais naujosiose Europos Sajungos valstybése narése. Su jais bus
supazindinamos visuomenés informavimo priemonés, apie tai bus informuojama Lietuvos
visuomené. Ypa¢ daug démesio numatoma skirti visuomenei informuoti apie dalyvavima
antrajame valiuty kurso mechanizme, Mastrichto sutartyje nustatyty kriterijy vykdyma,
Europos Komisijos ir Europos centrinio banko konvergencijos ataskaitas, Europos Sajungos
Tarybos sprendima dél paskelbimo apie Lietuvos pasirengima jvesti eura. Siame etape
informaciné veikla tampa intensyvesné Lietuvai pateikus praSyma d¢l narystés euro zonoje.

34.2. Antrasis etapas — pasirengimo valiutos pakeitimui laikotarpis nuo Europos
Sajungos Tarybos sprendimo dél iSlygos laikinai naudoti nacionaling valiuta Lietuvos
Respublikoje panaikinimo ir euro jvedimo Lietuvos Respublikoje priémimo iki euro jvedimo
dienos. Tai intensyviausia informacinés kampanijos dalis. Euras ir bendra Europos Sajungos
id¢ja susiejami dar tvirCiau nei iki tol ir labiau emociniu poZitriu, tam naudojant rySiy su
visuomene ir reklamos priemones. Akcentuojama euro jvedimo nauda. Organizuojami eurui

skirti renginiai, vieSinamas valiutos pakeitimo planas, pradedama dar aktyvesné gyva
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diskusija su visuomenés grupémis, siekiant itraukti { euro {vedimo procesa ju atstovus, kaip
galimus pagalbininkus stebint ir kontroliuojant kainy perskai¢iavimo ir ju nurodymo
procediiras. VieSinami su asocijuotosiomis verslo struktliromis pasiraSyti susitarimai.

34.3. Treciasis etapas — laikotarpis po euro ivedimo: euro ivedimo diena ir 6 ménesiai
po euro ivedimo. Visuomené informuojama apie kainy stebésenos rezultatus, kitus su euro
ivedimu susijusios informacijos aspektus, atliekami visuomenés nuomonés tyrimai siekiant
iSanalizuoti tiksliniy grupiuy poZilri i naujaja valiuta ir procesus, susijusius su jvedimo

procesu.

X. STEBESENA IR EFEKTYVUMO VERTINIMAS

35. Visuomen¢s informavimo veiklos efektyvumas labai priklausys nuo suinteresuoty
instituciju sprendimu, susijusiy su nacionalinés valiutos pakeitimo tvarka, taip pat nuo euro
1vaizdZio euro zonoje ir euro nejvedusiose Europos Sajungos valstybése narése.

36. Igyvendindamos Sia Strategija ir joje numatytas visuomenés informavimo apie
euro jvedima ir vieSinimo priemones, suinteresuotos institucijos turi nuolat stebéti ir vertinti
Siuos veiksnius: visuomenés informavimo priemoniy pateikiama informacija (kiekybiskai ir
kokybiskai); visuomenés nuomon¢ dél numatomo euro jvedimo Lietuvoje, nuomoniy
priezastinguma ir informacijos poreikius; gaunamus paklausimus; kitus iSorés veiksnius
(verslo asociacijy, nevyriausybiniy organizaciju isitraukimo masta informuojant visuomeng¢
apie euro jvedima Lietuvoje; euro vertinima ji ivedusiose ir jo nejvedusiose Europos Sajungos
valstybése; pasitikéjima Lietuvos valstybés valdZios ir valdymo institucijomis bei visuomeneés
informavimo priemonémis; Europos Sajungos institucijy teikiama nuomong dél euro jvedimo

Lietuvoje; bendra valstybés ekonoming ir politing padét}).




Lietuvos visuomenés informavimo apie euro
ivedima ir komunikacijos strategijos

priedas

VISUOMENES INFORMA VIMO IR KOMUNIKACIJOS PRIEMONES

Eil. Priemoneés Aprasymas Tikslinés grupés | Vykdymo etapas Sglnte.:resgotos Pastabos
Nr. institucijos
1. | Atlikti visuomenés periodiskai atliekami visuomenés ir pirmasis, antrasis, | Lietuvos bankas be Lietuvos banko uZsakymu
nuomones tyrimus verslininky nuomonés tyrimai siekiant treciasis atliekamy tyrimy, nagrinéjami
suzinoti jy poZiiiri i euro ivedima Europos Komisijos ir Europos
Lietuvoje, nustatyti nuomoniy Sajungos institucijy uZsakymu
prieZastinguma, visuomenés atliekami visuomenés nuomongés
informavimo poreikius ir Sioje tyrimai
Strategijoje numatyty visuomenes
informavimo ir komunikacijos
priemoniy veiksminguma
2. | Stebéti visuomenés nuolat stebimos Lietuvos ir pagal gali- pirmasis, antrasis, | Finansy Finansy ministerijos uzsakymu
informavimo mybes uzsienio visuomenés informavi- treciasis ministerija, visos  |rengiama kasdiené Lietuvos
priemones mo priemonés, analizuojama ju kitos visuomenés informavimo
informacija ir problemos apie euro suinteresuotos priemoniy stebésenos medZiaga
ivedima, nustatomas informacijos apie institucijos pagal |euro jvedimo tema ir perduodama
euro ivedima poreikis kompetencija kitoms suinteresuotoms
institucijoms
3. |Rengti atsakymus { nuolat rengiamas interesanty galimy ivairios tikslinés |pirmasis, antrasis, | visos
svarbiausius su euro | klausimy ir atsakymu rinkinys, kuriuo | grupés treciasis suinteresuotos
ivedimu susijusius suinteresuotos institucijos keiciasi ir institucijos pagal
klausimus kuri nuolat atnaujina kompetencija
4. |Sukurti visuomenés | kuriama visuomenés informavimo placioji pirmasis Lietuvos bankas
informavimo apie eura | kampanijos simbolika ir Stikis (-iai), kad | visuomené

kampanijos simbolika

visuomené lengviau pastebéty visais
kanalais ir jvairiy institucijy pateikiama
informacija tarp bendro informacijos
srauto ir atpaZinty kaip informavimo
apie eura kampanija
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Nr. institucijos
5. |Teikti informacija nuolatinis visuomenés informavimo visuomenés pirmasis, antrasis, | visos

euro jvedimo priemoniy (Lietuvos nacionaliniy ir informavimo treCiasis suinteresuotos
klausimais regioniniy, uzsienio, specializuoty) priemonés institucijos pagal
visuomenés informavimas jvairiais euro jvedimo kompetencija
informavimo Lietuvoje klausimais: visuomenés
priemonéms nuomoneé, priimti ir rengiami teisés aktai,

suinteresuoty institucijy sprendimai,

Mastrichto sutartyje nustatyty kriteriju

vykdymas, euro jvedimo laikas,

nacionalinés valiutos keitimo i eurus

galimybés ir kita; informuojama rengiant

praneSimus, suinteresuoty institucijy

vadovy ir specialisty interviu, spaudos

konferencijas, pristatymus, atitinkama

informacija pateikiant interneto

svetainéje, rengiant visuomeneés

informavimo priemoniy atstovy keliones i

euro zonos valstybes

6. |Teikti informacija SvieCiamieji seminarai, paskaitos apie | visuomenés pirmasis, antrasis, | visos

euro jvedimo euro jvedimag visuomenés informavimo |informavimo treCiasis suinteresuotos
klausimais tiesiogiai | priemoniy atstovams, verslininkams, priemonés, institucijos pagal
tikslinéms grupéms, |nevyriausybiniy organizacijy atstovams, | valstybes kompetencija
rengti atsakymus { valstybés tarnautojams, kasininkams ir |institucijos ir ju
paklausimus kitoms tikslinéms grupéms; tarnautojai,

suinteresuoty institucijy nuolat verslininkai,

gaunamy paklausimy apdorojimas ir pagyveng

atsakymy i paklausimus euro ivedimo |Zmonés,

klausimais rengimas; atsakymai paStu, |nejgalieji,

elektroniniu pastu, telefonu ir kitais jaunimas,

budais

uzsienio Saliy
gyventojai, kitos
specifinés
tikslinés grupés
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7. |I8leisti:

7.1. |leidinj apie eura kasmetinis i§samus leidinys apie euro | placioji pirmasis, antrasis |rengia ir platina platinama tiesiogiai per pasto
ivedimo aktualijas Lietuvoje (lietuviy, |visuomené Lietuvos bankas, |déZutes, su spaudos leidiniais, per
rusy, lenky ir angly kalbomis) prireikus — ir kitos |informacijos skleidéjus, tiesiogiai

suinteresuotos tikslinéms grupéms
institucijos

7.2. |Europos centrinio Europos centrinio banko ir Europos placioji pirmasis, antrasis, | rengia ir spausdina |platinama tiesiogiai per pasto

banko ir Europos Sajungos institucijy leidziami lietuviy | visuomené treciasis Europos centrinis | déZutes, su spaudos leidiniais, per
Komisijos leidinius kalba leidiniai apie eura, Ekonoming ir bankas ir Europos |informacijos skleidéjus, tiesiogiai
pinigy sajunga Komisija, platina  |tikslinéms grupéms
Lietuvos bankas,
prireikus — ir kitos
suinteresuotos
institucijos
7.3. |leidinius tikslinéms leidziami lankstinukai, plakatai, infor- |jvairios tikslinés antrasis rengia ir spausdina |platinama tiesiogiai per pasto
grupéms maciniai lapeliai tikslinéms grupéms grupes Visos déZutes, su spaudos leidiniais, per
(vaikams, tautinéms mazumoms, suinteresuotos informacijos skleidéjus, tiesiogiai
pagyvenusiems Zmonéms); pateikiama institucijos pagal  |tikslinéms grupéms
informacija apie euro jvedimo kompetencija
aktualijas, euro zonos naujienos
8. |Sukurti bendra euro | parengiama ir nuolat atnaujinama placioji pirmasis, antrasis, | Lietuvos bankas, |Lietuvos Respublikos Vyriausybés
ivedimui pristatyti ir |interneto svetaing, joje pateikiama visa |visuomeneé, treciasis Lietuvos kanceliarija atsakinga uZ interneto
euro jvedimo suinteresuoty institucijy parengta su visuomenés Respublikos svetainés turinio valdymo sistemos
procesui, narystés euro jvedimu susijusi informacija; informavimo Vyriausybés suktirima, bendros informavimo
Europos Sajungoje svetaines dalyje apie euro jvedima priemonés, kanceliarija, kitos | kampanijos simbolikos joje
aktualijoms nuSviesti |suinteresuotos institucijos pateikia verslininkai, suinteresuotos naudojima ir turi svetainés
skirtg interneto naujienas, teisés aktus, sprendimus, valstybés institucijos administratoriaus teises; Lietuvos
svetaing www.euro.lt |eury banknoty ir monety atvaizdus, ju | institucijos ir ju bankas atsakingas uZ informacijos
apsaugos poZymius, nacionalinés tarnautojai, apie eurg turinj ir jos atnaujinima
valiutos keitimo | eurus terminus, jaunimas,

skaiCiuoklg, rubrika ,,DaZniausiai
uzduodami klausimai“ ir kita, be to,
Sioje svetainéje duodamos nuorodos i§

uzsienio Saliy
gyventojai, kitos
tikslinés grupés
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Nr. institucijos
visy suinteresuoty institucijy, taip pat
nuorodos | kitas interneto svetaines,
kuriose pateikta naudingos informacijos
apie eurg
9. |Skelbti informacija suinteresuotos institucijos savo placioji visuo- pirmasis, antrasis, | visos suteikiama galimybe
apie euro jvedima interneto svetainése skelbia pagrinding |mené, visuome- treciasis suinteresuotos suinteresuotoms institucijoms savo
suinteresuoty informacija apie euro ivedima nés informavimo institucijos interneto svetainése jdéti vienodo
institucijy interneto Lietuvoje, su tuo susijusius institucijy |priemongs, vers- dizaino informacines nuorodas {
svetainése sprendimus, parengtus teisé€s aktus ir lininkai, valsty- interneto svetainés www.euro.lt
panasiai bés institucijos ir skyriy, kuriame i§samiai
Ju tarnautojai, nusvieciamas euro jvedimas,
jaunimas, uZsie- informuojama apie eury banknotus
nio Saliy gyven- ir monetas, ju apsaugos poZymius
tojai, kitos
tikslinés grupés
10. |Parengti informacija |Brailio raStu parengta ir (ar) garsiné neigalieji antrasis Lietuvos bankas
akliesiems ir informacija apie euro jvedima
silpnaregiams
11. |Irengti euro stendus | Europos Komisijos informaciniy stenduy, | placioji visuo- antrasis Lietuvos bankas koordinuoja Lietuvos bankas
kuriuose pateikiama iliustruota meneé, valstybes
informacija apie Ekonoming ir pinigy | institucijos ir ju
sajunga, irengimas suinteresuotose tarnautojai,
institucijose ir Svietimo istaigose jaunimas
12. |Organizuoti konferen- |organizuojama tarptautiné konferencija, | placioji visuo- pirmasis, antrasis |Lietuvos bankas

cija ,,Lietuvos kelias
euro jvedimo link*
(iSankstinis
pavadinimas)

skirta Lietuvos pasirengimui jvesti eurg
ir euro jvedimo jtaka ekonomikai
apzvelgti

mené, visuome-
nés informavimo
priemongés, vers-
lininkai, valsty-
bés institucijos ir
ju tarnautojai,
jaunimas, uZsie-
nio Saliy
gyventojai




ilrl Priemonés Aprasymas Tikslinés grupés | Vykdymo etapas Sl;;ﬁ?trszgggos Pastabos
13. |Organizuoti euro nemokama telefono linija (800-0ji lini- placioji antrasis, treciasis |Lietuvos bankas
telefono linija (800-0ji | ja) — euro telefonas, kuriuo paskambinu- | visuomene
linija) siems asmenims teikiama visa
suinteresuoty institucijy parengta
aktuali informacija apie euro jvedima
14. |Skelbti reklama spaudos, televizijos, radijo, lauko ir placioji antrasis, treciasis |Lietuvos bankas
internetiné reklama, kurios priemonémis | visuomené
informuojama apie eury banknotus ir
monetas, jy apsaugos pozymius, lity
keitimo i eurus salygas ir kitas
aktualijas
15. |Organizuoti specialia euro simbolika papuostas placioji antrasis Lietuvos bankas
,~Eurobuso® keliones | mikroautobusas ar kita transporto visuomené
priemoné lanko Lietuvos miestus ir
rajony centrus; lankomuose miestuose
ir rajony centruose (pagrindinése
susitikimo vietose) dalijami leidiniai
apie euro jvedima, suvenyrai ir panaSiai
16. |Pagaminti euro euro simbolika papuoSty suvenyry placioji pirmasis, antrasis, | Lietuvos bankas suvenyrai dalijami per informacijos
suvenyrus (kaklarai$ciu, kanceliariniy ir kity visuomené treciasis skleidéjus tiesiogiai tikslinéms
prekiy) gamyba grupéms
17. | Vykdyti viding vidinés komunikacijos priemonémis valstybés pirmasis, antrasis, | visos
komunikacija (institucijy vidaus leidiniuose, intraneto |institucijos ir ju treciasis suinteresuotos
svetainése ir kitur) teikiama tarnautojai institucijos

suinteresuoty institucijy tarnautojams
skirta naujausia informacija apie euro
vedima




